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2018 年 8 月 8 日 

凸版印刷株式会社 

 

 

凸版印刷、トレンド解説するセミナー実施 

30 年にわたるミラノサローネのデザイントレンドをまとめたプレミアムセミナーを開催、 

貴重な取材写真を解説付きでまとめたプレミアムレポートの限定販売も実施 

 

 

 

凸版印刷株式会社（本社：東京都千代田区、代表取締役社長：金子眞吾、以下 凸版印刷）は、意匠

性や機能性、環境適性に優れた建装材事業を 1956 年より展開。住宅や家具など、生活空間における世

界的なトレンドを常に意識したモノづくりを行っています。 

このたび、過去 30 年にわたるデザイントレンドの潮流・変遷をひも解く、C-lab.®プレミアムセミナー 

『MILANO DESIGN WEEK REPORT / 1986 – 2018 ヒストリー』を 2018 年 9 月 5 日（水）・12 日（水）に各

2 回ずつ、計 4 回実施します。 

 

凸版印刷は、1961 年よりイタリア・ミラノで年 1 回開催されている世界最大級の家具見本市「ミラノサロ

ーネ」への継続視察を行っており、本セミナーは、「ミラノサローネ」における 1986 年以降のデザイントレン

ドの潮流・変遷を解説するものです。生活空間のデザイン動向を長きにわたり定点観測してきた凸版印刷

の「C-lab.（Toppan Creative Laboratory）」独自の視点で、歴代のミラノサローネにおける「CMF P®」（カラ

ー、マテリアル、フィニッシュ、パターン）の変遷をひも解き、今後のデザイントレンドの兆しについても紹介

します。 

 

また本セミナーに併せ、ミラノサローネの貴重な取材写真を、実施年ごとに解説付きでまとめた「プレミア

ムレポート」の限定販売も実施。独自視点でとらえた経年変化の解説ページも加え、1986 年から本年に

いたるまでのミラノデザインの潮流を豊富なビジュアルで紹介しています。 

 

■ セミナー概要 

名称 C-lab.プレミアムセミナー 

『MILANO DESIGN WEEK REPORT / 1986 - 2018 ヒストリー』 

日時 ① 2018 年 9 月 5 日（水）  10:00～11:50 

② 2018 年 9 月 5 日（水）  15:00～16:50 

③ 2018 年 9 月 12 日（水）  10:00～11:50 

④ 2018 年 9 月 12 日（水）  15:00～16:50 

※各回とも、休憩 10 分を挟んだ 2 部制。内容は同一です。 

場所 凸版印刷株式会社 共創空間「L・IF・E」内 イベントスペース 

  所在地：東京都台東区台東 1-5-1 

内容 第 1 部： 

・ミラノデザインウィーク概要 

・家具・空間ヒストリーダイジェスト（前編） 

第 2 部： 

・家具・空間ヒストリーダイジェスト（後編） 

・キッチンヒストリーダイジェスト 

・“兆し”まとめとこれからの方向性 
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講師 梅﨑 健 氏 

UMEZAKI Design Lab. 代表 ／ 武蔵野美術大学 客員教授 

 

 

 

 

＜プロフィール＞ 

1979 年凸版印刷に入社。国内外向け壁紙や床材、家具、キッチン、什器他、インテリア

内装系のパターンデザインを担当。実務として、デザインワーク他、マーケティング、コンセ

プト立案、プレゼンテーションを多数経験。 CMF（カラー、マテリアル、フィニッシュ）および

パターンをミックスし、用途に沿ったデザインワーク及びグローバル・マーケティングの一環

で、欧米を中心に長年に渡り海外展示会を視察。特にミラノサローネは 30 年以上に渡り

視察、経年の分析や情報誌を執筆制作した。 

2018 年より現職。 

定員 各回 100 名 

受講料 5,000 円（税込） 

申込 完全予約制 

※参加を希望される方は、セミナー事務局（info@forest.toppan.co.jp）までお問い合わせください。 

※同業他社の方からのお申し込みはお断りさせていただく場合がありますのでご了承ください。 

 

■ 限定販売するプレミアムレポートについて 

 

体裁 A4 判上製本 196 ページ オールカラー 

数量 限定 300 部 

価格 20,000 円 

 ※セミナー申込時に購入予約の場合、15,000 円 

 

 

（左：プレミアムレポート表紙イメージ） 

 

 

■ C-lab.について 

 「C-lab.」は、凸版印刷が生活空間におけるサーフェスデザインの企画・制作ノウハウをもとに、平面から

立体、そして空間へのトータルな視野に立って、製品から空間全体への提案を行う役割を担います。生

活者や空間に関する現状調査・分析に加え、独自のネットワークや最先端の情報から、レジデンシャル

（住空間）、コマーシャル（商空間）、グローバル（海外）のデザイントレンドを捉え、時代の“兆し”を「C-lab. 

コンセプト」として発信しています。 

また質感表現の追求も「C-lab.」の大きな役割のひとつであり、「CMF P」の視点をベースにさまざまな

角度からのアプローチを試みています。 

 

＊ 「C-lab.」、「CMF P」は凸版印刷株式会社の登録商標です。 

＊ 本ニュースリリースに記載された商品・サービス名は各社の商標または登録商標です。 

＊ 本ニュースリリースに記載された内容は発表日現在のものです。その後予告なしに変更されることがあります。 

 

以  上 
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